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Larandemal

Efter avslutad kurs forvantas studenten kunna:

Kunskap och forstaelse

¢ redogora for centrala begrepp, teorier och praktiker inom marknadskommunikation
¢ identifiera hallbarhetsutmaningar inom marknadskommunikation samt beskriva strategier och
verktyg som utvecklats for att mota dessa

Fardighet och formaga

e utveckla kampanjstrategier och kommunikationsplaner med hallbarhetsfokus utifran aktuell forskning
¢ tillampa vedertagna strategier och verktyg for hallbar marknadskommunikation i praktiskt
kampanjarbete

Varderingsférmaga och forhallningssatt

e kritiskt granska och analysera hallbarhetsbudskap inom marknadskommunikation utifran centrala
teorier och praktiker

¢ problematisera samtida marknadskommunikation och diskutera hur den kan férandras for att mota
hallbarhetsutmaningar

Innehall

¢ (Centrala begrepp, teorier och praktiker inom marknadskommunikation

* Kritiska perspektiv pd marknadskommunikation med utgangspunkt i teorier om ekologisk, ekonomisk
och social hallbarhet

e Kritisk granskning av hallbarhetsbudskap

e Strategier och verktyg for hallbar marknadskommunikation

* PR och social marknadsforing

* Al- och datadriven marknadskommunikation

¢ Algoritmer, plattformsekonomi och deras paverkan pa hallbar kommunikation

Undervisningsformer
Undervisningen sker i form av férelasningar, seminarier och évningar individuellt och i grupp.
| kursen anvands digital larplattform.

Den som antagits till och registrerats pa en kurs har ratt att erhalla undervisning/handledning under den tid
som angavs for det kurstillfalle som sékande blivit antagen till. Darefter upphor ratten till
undervisning/handledning.

Hogskolan fér larande och kommunikation, Box 1026, 551 11 Jénkdping BESOK Barnarpsgatan 39, Hogskoleomradet
TEL (vx) 036-10 10 00 E-POST registrator@ju.se www.ju.se
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Undervisningen bedrivs pa svenska men engelska kan férekomma.

Behdrighetskrav

Grundlaggande behdrighet samt godkanda kurser om minst 37,5 hp i Medie- och kommunikationsvetenskap
(eller motsvarande kunskaper)

Examination och betyg

Kursen beddéms med betygen Val godkand (VG), Godkand (G) eller Underkand (U).
Larandemalen utgor grund for examination.

Formerna fér examination ar individuell skriftlig tentamen och seminarium.

For bedomning ska underlaget vara sadant att individuella prestationer kan sarskiljas. Mer information kring
beddmning av enskilda larandemal och kriterier for betygssattning tillhandahalls vid kursstart.

For kursbetyget Godkand kravs minst Godkand pa samtliga examinationer och for kursbetyget Val Godkand
kravs dessutom Val Godkand pa Individuell skriftlig tentamen.

Poangregistrering av examinationen for kursen sker enligt féljande system:

Examinationsmoment Omfattning Betyg
Seminarium 1 1,5 hp G/U
Seminarium 2 2hp G/U
Individuell skriftlig tentamen 4 hp VG/G/U

Kursvardering

Uppfdljning av undervisning sker fortldpande under kursen. Kursvardering sker vid kursens slut.
Sammanstallning och kommentarer publiceras pa larplattform. Kursvarderingen ska ligga till grund for
kommande kursplanering.

Ovrigt
En student garanteras minst tre examinationstillfdllen, inklusive ordinarie examinationstillfalle, for aktuellt
kurstillfalle.

Efter att ha blivit underkand vid examination pa samma moment tre ganger har student ratt att pa begaran,
om maojligt, fa byta examinator till dérpa féljande examination. Beslut om byte av examinator fattas av
utbildningschef. En student som fatt godkant betyg pa ett examinationsmoment kan inte examineras igen
for att hoja betyget.

Om en kurs upphor eller andras vasentligt erbjuds examination enligt den férutvarande kursplanen vid
minst tva tillfallen inom ett ar efter beslutet.

Examinator har ratt att ge en anpassad examination eller 1ata studenten genomféra examinationen pa ett
alternativt satt givet att larandemalen kan sakras och att det finns synnerliga skal harfor, inbegripet
studentens ratt till riktat pedagogiskt stod.

Kurslitteratur

Observera att kurslitteraturen kan komma att andras fram till atta veckor fore kursstart.

Guyader, Hugo, Ottosson, Mikael & Parment, Anders (2020). Marketing & Sustainability: Why and How
Sustainability is Changing Current Marketing Practices. Studentlitteratur. 272 s.

Hill, Tim & McDonagh, Pierre (2021). The Dark Side of Marketing Communications: Critical Marketing
Perspectives. Routledge. 124 s.



Hallbar marknadskommunikation, 7,5 hogskolepoang

Larsson, Larsake (2014). Tillimpad kommunikationsvetenskap (4. uppl.). Studentlitteratur. 374 s.
Robertson, Margaret (2018). Communicating Sustainability. Routledge. 226 s.

van Dijck, José, Poell, Thomas, & de Waal, Martijn (2018). The Platform Society: Public Values in a Connective
World. Oxford University Press. 241 s.

Artiklar och annan litteratur om ca 200 sidor kan tillkomma.

Litteraturreferenser - sa skriver du

https://ju.se/bibliotek/akademiskt-sprak/referenshantering.html

Kallkoll: Studentens guide till att undvika plagiering
Informationsmaterial om plagiat pa hogskolor och universitet

Finns pa larplattformen


https://ju.se/bibliotek/akademiskt-sprak/referenshantering.html
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