JONKOPING UNIVERSITY
School of Engineering
KURSPLAN

Industriell marknadsféring, 7,5 hégskolepoéng

Industrial Marketing, 7.5 credits

Kurskod: TIMK18 Utbildningsniva: Grundniva
Faststalld: 2024-10-15 Utbildningsomrade: Tekniska omradet (75%) och Samhallsvetenskapliga
Galler fro.m.: 2028-01-17 omradet (25%)

Amnesgrupp: Industriell ekonomi och organisation

Fordjupning: G1F Grundniva, har mindre an 60 hp kurs/er pa

grundniva som forkunskapskrav

Huvudomrade: Industriell ekonomi och organisation

Larandemal

Efter genomgangen kurs ska studenten:

Kunskap och forstaelse

* visa kunskap och forstaelse om marknadsforing och dess roll i en industriell verksamhet, innefattande
kunskap om grundlaggande begrepp inom industriell marknadsfoéring, metoder och modeller samt
orientering om aktuella forskningsfragor

e visa kunskap och forstaelse om utformning, ledning och utveckling av industriell verksamhet med
fokus pa marknadsforing

e visa kunskap om hur marknadsféring forhaller sig till évriga delar i en industriell organisation, med
fokus pa produkt- och tjansteutvecklingsprojekt

Fardighet och formaga

* visa formaga att identifiera, formulera och analysera relevanta marknadsforingsproblem och-
|6sningar

e visa férmaga att planera , genomféra och redogéra for en marknadsanalys

¢ visa formaga att genomféra ett sjalvstandigt arbete inom marknadsforing

* visa formaga att utforma ett foretags marknadsmix samt bedéma konsekvenser risker for olika
alternativ

Varderingsférmaga och forhallningssatt

e visa pa formagan till ett kritiskt forhallningssatt till ett foretags marknadsforingsarbete med fokus pa
moral, etik och samhallsansvar

* visa insikt om betydelsen av kommunikationsniva mellan olika delar i en organisation for ett
framgangsrikt marknadsforingsarbete.

Innehall

Kursen ger fordjupade kunskaper och formagor inom industriell marknadsforing.
Kursen innehaller féljande moment:

* Grundlaggande marknadsféringsbegrepp

¢ Betydelsen av relationer, natverk och strategier inom industriell marknadsforing

¢ Likheter och skillnader mellan konsumentmarknadsforing och industriell marknadsféring

¢ Bestandsdelar och genomférandet av en marknadsanalys inkl. alternativa metoder for att samla in
marknadsinformation
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e Entreprendriellt forhallningssatt till industriell marknadsforing kopplat till innovation, risk och
osakerhet

* Interaktion mellan leverantorer, producenter och kunder och dess betydelse for industriell
marknadsforing

* Kopplingen mellan industriell marknadsféring och supply chain management

e Kundvarde

* Organisationers kdpbeteende

¢ Socialt ansvarstagande och kopplingen till marknadsforing - corporate social responsibility (CSR)

¢ Industriell marknadsforing pa en internationell marknad

* Etiska och juridiska aspekter

Undervisningsformer

Kursen ar uppbyggd kring foreldsningar, seminarier och grupphandledningstillfallen.

Undervisningen bedrivs pa svenska men engelska kan forekomma.

Behorighetskrav

Grundlaggande behérighet samt genomgangen kurs i Industriell ekonomistyrning 1, 7,5 hp (eller
motsvarande kunskaper).

Examination och betyg
Kursen beddéms med betygen 5, 4, 3 eller U.

Kursens slutbetyg utgoér en sammanvagning av ingdende examinationsmoment. Kursens slutbetyg utfardas
forst nar samtliga moment godkants.

Poangregistrering av examinationen for kursen sker enligt féljande system:

Examinationsmoment Omfattning Betyg
Tentamen 2hp 5/4/3/U
Projektarbete 2,5hp 5/4/3/U
Seminarie/Inlamningsuppgifter 3hp G/U

Kurslitteratur

Observera att kurslitteraturen kan komma att andras fram till atta veckor fore kursstart.

Ellis, Nick (2010) Business-to-Business Marketing. Relationships, Networks and Strategies , Oxford. ISBN:
9780199551682.

Ovrig litteratur, sdsom vetenskapliga artiklar kan komma att komplettera kursens litteratur under kursens
gang.

Ovrig litteratur som ingdr i kursen finns tillganglig kostnadsfritt och framgéar av kurs-PM.
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