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Larandemal

Efter genomgangen kurs skall studenten

Kunskap och forstaelse

- visa kunskap om grundliggande begrepp och principer inom marknadsféring och
marknadskommunikation

- visa grundliggande kunskap inom segmentering, positionering och varumirkets betydelse ur
savil kund- som féretagsperspektiv

- visa grundliggande kunskap om malsittning och kommunikationseffekter

Fardighet och formaga

- visa formaga att uppritta en marknadsplan inklusive marknadsanalys, budget och
schemaplanering

- visa f6rmaga att planera och utforma en marknadskampanj inklusive budskap och visuellt

uttryck anpassat for olika malgrupper

Varderingsféormaga och férhallningssatt

- visa insikt i att virdera grundliggande immaterielritt och etiska fragestillningar inom
huvudomradet

- visa formaga att foresla och bedéma budskaps- och medieval utifran tilltinkta malgrupper och

malsittning

Innehall

Kursen innehaller grundliggande marknadskommunikation samt en orientring i évergripande
marknadsféringsbegrepp. De teoretiska kunskaperna varvas med praktiska tillimpningar i
utformande av marknadskommunikation och malgruppsanpassade reklambudskap.

Kursen innehaller foljande moment:

- Grundliggande principer inom marknadsféring

- Grundliggande principer inom marknadskommunikation och reklambudskap

- Marknadsplan

- Varumirkesplattform
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- Malsittning och malgrupper

- Reklamhistoria

- Kampanjutformning i text och bild
- Immaterialritt
Undervisningsformer

Forelasningar, inlimningsuppgifter och projektarbete.

Undervisningen bedrivs pa engelska.

Férkunskapskrav
Grundliggande behorighet samt genomgangen kursen Ekonomi och foretagande, 7,5 hp (eller

motsvarande kunskaper).

Examination och betyg
Kursen bedéms med betygen s, 4, 3 eller Underkind.

Kursens slutbetyg baseras pa en sammanvigning av inlimningsuppgifter och tentamen

Kursbetyg utfirdas forst nir samtliga moment godkints.

Poingregistrering av examinationen for kursen sker enligt f6ljande system:

Examinationsmoment Omfattning | Betyg
Skriftlig tentamen 4 hp 5/4/3/U
Inlamningsuppgifter 3,5hp 5/4/3/U

Kurslitteratur
Kurslitteratur faststills senast en manad fore kursstart.

Fill, Chris & Turnbull, Sarah (2019). Marketing Communications, discovery, creation and
conversations. Pearson Education. ISBN: 978-1-292-23497-7.

eller

Fill, Chris & Turnbull, Sarah (2016). Marketing Communications, discovery, creation and
conversations. Pearson Education. ISBN: 978-1-292-09261-4.
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