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Efter avslutad kurs forvantas studenten kunna:

Kunskap och forstaelse

¢ redogora for viktiga begrepp, lagar och andra rattskallor inom marknadsratt, marknadsforingsratt,
konkurrensratt, immaterialratt, avtalsratt samt kommunikationsratt
® beskriva vad som kdnnetecknar juridisk metod och rattskallehierarki

Fardighet och formaga

¢ tillampa juridisk metod i praktisk problemlésning genom anvandande av juridiska rattskallor
¢ utreda ett visst problemomrade inom marknadsratt

Varderingsférmaga och férhaliningssatt

e kritiskt reflektera 6ver det svenska juridiska regelverkets och EU-rattens samspel
¢ diskutera skillnaden mellan juridiska och moraliska stallningstaganden

Innehall

¢ Marknadsratt och marknadsforingsratt: regler om exempelvis god marknadsféringssed, vilseledande
reklam, konsdiskriminerande reklam samt ICC:s grundregler for reklam och marknadskommunikation

¢ Konkurrensratt: lagstiftningen mot konkurrensbegransningar och otillbdrliga konkurrensmetoder

e Immaterialratt: upphovsratt, patentratt, monsterratt, kanneteckensratt samt skydd for féretagsnamn

¢ Avtalsratt med offertférfarande, avtalsslut och avtalstolkning

¢ Kommunikationsratt med tryck- och yttrandefrihet, offentlighet och sekretess

Undervisningsformer

Undervisningen sker i form av férelasningar, seminarier och rapportskrivande i grupp. | kursen anvands
digital larplattform.

Den som antagits till och registrerats pa en kurs har ratt att erhalla undervisning/ handledning under den tid
som angavs for det kurstillfalle som sékande blivit antagen till. Darefter upphér ratten till
undervisning/handledning.

Undervisningen bedrivs pa svenska men engelska kan forekomma.
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TEL (vx) 036-10 10 00 E-POST registrator@ju.se www.ju.se



Marknads- och kommunikationsratt, 7,5 hogskolepoang

Behdrighetskrav

Grundlaggande behdrighet.

Examination och betyg
Kursen beddéms med betygen Val godkand (VG), Godkand (G) eller Underkand (U).

Formerna for examination ar seminarium, individuell skriftlig tentamen och skriftlig inlamningsuppgift i
grupp.

For kursbetyget Godkand kravs minst Godkand pa samtliga examinationer och for kursbetyget Val Godkand
kravs dessutom Val Godkand pa Individuell skriftlig tentamen och Skriftlig inlamningsuppgift i grupp.

Podngregistrering av examinationen for kursen sker enligt féljande system:

Examinationsmoment Omfattning Betyg
Seminarium 1hp G/U

Individuell skriftlig tentamen 3hp VG/G/U
Skriftlig inlamnings- uppgift i grupp 3,5hp VG/G/U

Kursvardering

Uppfdljning av undervisning sker fortidpande under kursen. Kursvardering sker vid kursens slut.
Sammanstallning och kommentarer publiceras pa larplattform. Kursvarderingen ska ligga till grund for
kommande kursplanering.

Ovrigt

En student garanteras minst tre provtillfallen, inklusive ordinarie provtillfalle, for aktuellt kurstillfalle. Efter
att ha blivit underkand vid examination pa samma moment tre ganger har student ratt att pa begaran, om
mojligt, fa darpa féljande examination bedémd och betygsatt av ny examinator. Beslut om byte av
examinator fattas av utbildningschef.

En student som fattgodkant betyg pa ett examinationsmoment kan inte examineras igen for att hoja
betyget.

Om en kurs upphor eller andras vasentligt erbjuds examination enligt den férutvarande kursplanen vid
minst tva tillfallen inom ett ar efter beslutet.

Examinator har ratt att ge en anpassad examination eller 1ata studenten genomféraexaminationen pa ett
alternativt satt givet att larandemalen kan sakras och att det finns synnerliga skal harfor, inbegripet
studentens ratt till riktat pedagogiskt stod.

Kurslitteratur

Observera att kurslitteraturen kan komma att andras fram till atta veckor fore kursstart.

Lindblom, Per-Henrik & Nordback, Kenneth (red.). Svensk lag [artal=senaste upplagan]. lustus. Valda delar
om ca 300 s (alternativt elektronisk lagtext ur databas).

Maunsbach, UIf & Wennersten, Ulrika (2022). Grundldggande immaterialratt (5 uppl.). Gleerups. 280 s.
Svensson, Carl-Anders (2023). Den svenska marknadsféringslagstiftningen (19 uppl.). Studentlitteratur. 342 s.
Wetterberg, Dag (2023). Medieratt: En handbok (2 uppl.). Norstedts Juridik. 216 s.

Zetterstrdom, Stefan, Lind, Anna-Sara & Dahlqvist, Andreas (2021). Offentlighet, sekretess och dataskydd: en
introduktion (2 uppl.). Liber. 179 s.

Artiklar och annan litteratur om ca 100 sidor kan tillkomma.
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Referenslitteratur
Axberger, Hans-Gunnar (2023). Yttrandefrihetsgrundlagarna: réttigheter och grénser for medier och
medborgare (5 uppl.). Norstedts juridik.

Olsen, Lena; Forzelius, Jens; Gustavsson, Daniel; Hammarén, Anna och Holmqvist, Lena (2019).
Kommunikationsrétt: fran avsdndare till mottagare via internet, radio/tv eller telefoni (1 uppl.). Norstedts
juridik.

SOU 2008:5 Kdnsdiskriminerande reklam - krankande utformning av kommersiella meddelanden.
E-publikation:
https://www.regeringen.se/contentassets/6a83d9be02594fe3a2877dfd986b79e2/konsdiskriminerande-
reklam---krankande-utformning-av-kommersiella-meddelanden-sou-20085/

Litteraturreferenser - sa skriver du
https:// ju.se/bibliotek/sok---skrivhjalp/referenshantering.html

Kallkoll: Studentens guide till att undvika plagiering Informationsmaterial om plagiat pa hégskolor och
universitet

Finns pa larplattformen


https://www.regeringen.se/contentassets/6a83d9be02594fe3a2877dfd986b79e2/konsdiskriminerande-reklam---krankande-utformning-av-kommersiella-meddelanden-sou-20085/
https://www.regeringen.se/contentassets/6a83d9be02594fe3a2877dfd986b79e2/konsdiskriminerande-reklam---krankande-utformning-av-kommersiella-meddelanden-sou-20085/
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