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Efter genomgangen kurs skall studenten

Kunskap och forstaelse

- visa kunskap och férstaelse om industriell marknadsforing och inkép, innefattande kunskap
om grundliggande begrepp, metoder och modeller samt orientering om aktuella
forskningsfragor

- visa férdjupad forstaelse for hur nitverk, strategi, funktioner och individer inom industriell
marknadsféring och inkop forhéller sig till varandra och vilken betydelse det har for helheten i

produktframtagningsprocessen

Fardighet och férmaga

- visa formaga att med helhetssyn och varierande perspektiv kritiskt, sjilvstindigt och kreativt
identifiera, formulera och hantera komplexa fragestillningar relaterat till industriell
marknadsféring och inkop

- visa formaga att med fokus pa industriell marknadsféring och inkop utveckla och utforma
produkter, processer och system med hinsyn till minniskors férutsittningar och behov och
samhillets mal f6r ekonomiskt, socialt och ekologiskt hillbar utveckling

- visa formaga att muntligt och skriftligt i dialog med olika grupper klart redogéra for och

diskutera sina slutsatser och den kunskap och de argument som ligger till grund for dessa

Varderingsformaga och férhallningssatt

- visa f6rmaga att gora bedomningar av virdet som skapas f6r kunder med hinsyn till hallbara
aspekter inom industriell marknadsforing och inkop

- visa formaga till lagarbete och samverkan i grupper med olika sammansittning och férmaga att

identifiera sitt behov av ytterligare kunskap och att fortlspande utveckla sin kompetens.

Innehall

Kursen ger fordjupade kunskaper och f6rmagor inom industriell marknadsféring och inkop.
Sarskilt fokus ges pa interfunktionellt samarbete mellan individer, funktioner och féretag som
kritisk faktor for konkurrenskraftig produktframtagning och en hallbar affirsverksambhet.
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Kursen innehaller foljande moment:

- Kopplingen mellan industriell marknadsféring och inkép och 6vriga delar i en organisation.
- Nitverkets betydelse for industriell marknadsféring och inkép

- Fran produkt till tjinster: att skapa kundvirde genom differentiering.

- Entreprenoriellt forhallningssitt till produktframtagningsprocessen ur industriell
marknadsféring och inkoép samt Design Thinking

- Strategisk industriell marknadsféring och inkép.

- Produkt, tjinster, affirserbjudande och prissittning

- Organisationers kopbeteende, siljallokeringar, och metoder f6r att samla in och analysera
marknadsinformation.

Undervisningsformer

Foreldsningar, seminarier och handledningstillfillen.

Undervisningen bedrivs pa engelska.

Férkunskapskrav
Kurser omfattande minst 150 hp inom programmet ska vara godkinda samt genomgangna

kurser i Logistik 7,5 hp och Industriell ekonomi 7,5 hp (eller motsvarande kunskaper).

Examination och betyg
Kursen bedoms med betygen 5, 4, 3 eller Underkind.

Kursens slutbetyg utgor en sammanvigning av ingdende examinationsmoment. Kursens

slutbetyg utfirdas forst nir samtliga moment godkints.

Poingregistrering av examinationen for kursen sker enligt foljande system:

Examinationsmoment Omfattning | Betyg
Individuell rapport 3,5hp 5/4/3/U
Projektarbete! 2hp u/G
Seminarier? 2hp u/G

! Projektarbetet utfors i grupp.

2 Seminarier kriver aktivt deltagande.

Kurslitteratur

Kurslitteraturen faststills 8 veckor innan kursstart.

Forskningsartiklar och bokkapitel som delas ut under kursen.
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